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TRENDSET Journal

Das TrendSet Journal
fiir den Fachhandel

| B Kurzcharakteristik

T““L'f@urmat Das TrendSet Journal er-
- scheint zweimal jahrlich
biskt Trend im Vorfeld der in Miinchen
stattfindenden TrendSet —
¥ Internationale Konsumgiiter-
Fachmesse fiir Lebensart.

Urbane
Gartenfreuden A

Festliche Tafel
statt Fingerfood?

g Es ist ein messevorberei-
Schlafzimmer 20 | tendes und messebegleiten-
e iR e o des Medium fiir die in- und

auslandischen  Fachbesu-
cher. Im Mittelpunkt stehen
die Produkte und Sortimente der Industrie. Zur
schnellen Orientierung des Lesers gliedert sich
das TrendSet Journal im Trendteil in zwdlf Sorti-
mentsschwerpunkte. Die Berichte im Thementeil
des Journals liefern Hintergrundinformationen
und blicken Uber den Tellerrand nach Trends in
anderen Branchen und Markten.

Leserkreis

Vor der Messe geht das TrendSet Journal per
Post an rund 33.000 ausgewahlte Facheinzel-
héndler in Deutschland und im angrenzenden
Ausland. Basis ist die Fachbesucherdatenbank,
die mit jeder Messe aktualisiert wird. Die Messe
ist eine reine Fachbesucherveranstaltung.

Kompakt
Auflage: 33.000 Exemplare
Erscheinung: 2 x jéhrlich i

hijoutex Journal

Das TrendSet Journal fiir
den hijoutex-Fachhandel

Kurzcharakteristik
Das hijoutex Journal er-
scheint  zweimal jghrlich

zusammen mit dem Trend-
Set Journal im Vorfeld zur
TrendSet — Internationale
Konsumgiiter-Fachmesse
fir Lebensart. Als Journal
im Journal stimmt es die
in- und ausléndischen Fach-
besucher vor und wahrend
der Messe auf die Trends und Neuheiten der
Aussteller ein. Die Produkte und Sortimente
der Austeller (Bijouterie) stehen im Mittelpunkt.
Daneben liefern kurze Trendberichte aktuelle
Eindriicke von Fashion und Lifestyle.

Bldten in allen
Uariationen \§

Leserkreis

Vor der Messe geht das bijoutex Journal per
Post an rund 33.000 ausgewahlite Facheinzel-
héndler in Deutschland und im angrenzenden
Ausland. Basis ist die Fachbesucherdatenbank,
die mit jeder Messe aktualisiert wird. Die Messe
ist eine reine Fachbesucherveranstaltung.

Kompakt
Auflage: 33.000 Exemplare
Erscheinung: 2 x jéhrlich
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TRENDSET Katalog

Der TrendSet Katalog

Kurzcharakteristik

Der TrendSet Katalog erscheint
zweimal jahrlich zur TrendSet. Er
ist vor allem ein messebegleiten-
des Medium fiir die Fachbesucher.
Der Katalog ist in vier Verzeich-
nisse unterteilt: Hallenverzeichnis,
Gesamtverzeichnis (alle Aussteller
und Marken), Ausstellerverzeich-
nis und Produktverzeichnis (Gliederung der Mar-
ken nach Produktgruppen). Zudem beinhaltet er
wichtige Service-Informationen.

Leserkreis
Der Katalog liegt kostenlos auf der Messe aus.

Kompakt
Auflage: 9.000 Exemplare
Erscheinung: 2 x jghrlich

TRENDSET Internet — Formate und Preise
fiir Online-Banner auf Anfrage.

BiRD
SCHULE
SCHREIBWAREN

HOBBY
BASTELN
PAPETERIE

TASCHEN
KOFFER
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Rllgemeine Geschéftshedingungen

1 - Anzeigenauftrag ,Anzeigenauftrag” im Sinne
der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungs-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift sowie einem Online-Dienst zum Zweck
der Verbreitung. Mit der Erteilung des Anzeigen-
auftrags erkennt der Auftraggeber die Geschafts-
bedingungen und die giiltige Preisliste des Verlages
an. Auftrége fiir Anzeigen kdnnen persdnlich, tele-
fonisch oder schriftlich aufgegeben werden. Bei te-
lefonisch aufgegebenen Auftrégen oder Anderungen
haftet der Verlag nicht fir Ubermittlungsfehler. Bei
fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- und
Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbe-
stellungen ist der Verlag erst dann gebunden, wenn
er sie schriftlich bestatigt hat. Die Ausfiihrung des
Auftrags ersetzt die schriftliche Bestétigung.

2 - Rbruf eines Auftrags Anzeigen sind im Zweifel
zur Verdffentlichung innerhalb von zwei Jahren
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag, innerhalb
von zwei Jahren seit Erscheinen der ersten Anzei-
ge abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver-
cffentlicht wird. Bei Abschliissen ist der Auftrag-
geber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

3 - Ablehnung von Auftrdgen Der Verlag behélt
sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauf-
trége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages ab-
zulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behdrdliche Bestimmungen verstdBt oder deren
Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstel-
len, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

4 - Anzeigenschluss Die in der Preisliste aus-
gewiesenen Anzeigenschlisse sind fir den Verlag
unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigen-
schlusstermine kurzfristig, dem Produkt entspre-
chend, anzupassen.
5 - Kiindigung von Auftrdgen Anzeigenauftrige
kénnen nur schriftlich gekiindigt werden. Ist die
Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftrag-
geber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der
Verlag die Erstattung der bis zur Kiindigung ange-
fallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften
verlangen. Der Verlag wird im Falle hdherer Gewalt
und bei ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflich-
tung zur Auftragserfiillung frei; Schadensersatzan-
spriiche bestehen deswegen nicht.
6 - Platzierung von Anzeigen Auftrége fiir Anzei-
gen und Fremdbeilagen, die erklértermaBen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der
Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist.
7 - Farhen Farben werden im Zusammendruck aus
den Euroskala-Farben cyan, magenta, yellow und
black nach DIN 16539 erzeugt. Farben aus der
HKS- oder Pantone-Farbskala konnen in der Regel
nicht ohne Farbabweichung vom Originalton im
Zusammendruck erzeugt werden, so dass ein Auf-
schlag je Pantone- oder HKS-Farbe zu bezahlen ist.
8 - Reklamationen Der Auftraggeber hat bei ganz
oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvnllstandlgem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
jerung oder eine ifreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
emwandfrm s0 hat der Auftraggeber ein Recht auf
I jerung oder Riickgél des
Auftrags. Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsab-
schluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die be-
treffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit

fiir Schaden wegen des Fehlens zugeswcherter Ei-

tragt die Verantwur‘tung fur die Richtigkeit der

genschaften bleibt unberiihrt. Im kauf
Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus
auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungs-
gehilfen; in den tbrigen Féllen ist gegeniiber Kauf-
leuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts be-
schrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wo-
chen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden. Wird ein Auftrag aus Umsténden
nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten Die Erstattung entféllt, wenn die Nicht-
erfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

9 - Druckunterlagen Firr die rechtzeitige Lieferung
des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet
die fir den belegten Titel ibliche Dr it

2ur en Prot Der Verlag beriick-
sichtigt Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

13 - Anzeigenrechnungen Die Rechnung wird
14 Tage vor Verdffentlichung der Anzeige iber-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisli-
ste gewahrt. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Zinsen sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis
zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich
offen stehender Hechnungen abhéngig zu machen.
14 - Der Verlag liefert mit der

im Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Maglichkeiten.

10- i Anzei-
gen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als sol-
che vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" deutlich
kenntlich gemacht.

11 - Haftung fiir den Inhalt der Anzeige Der
Auftraggeber ist fir den Inhalt und fir die recht-
liche Zuléssigkeit der Anzeige verantwortlich. Der
Verlag ist nicht zur Priifung verpflichtet, ob ein
Anzeigenauftrag die Recht Dritter beeintrachtigt.
Der Auftraggeber verpflichtet sich rechtsver-
bindlich, den Verlag von allen Anspriichen Dritter
freizustellen, die gegen den Verlag wegen des
Inhalts oder Gestaltung der Anzeige geltend ge-
macht werden, inshesondere Schadensersatz,
Vertragsstrafe oder Ordnungsgeld, auf die Erstat-
tung von Anwalts- und Gemchtskcsten sowie dern
Verlag alle dariiber hinausget 1 Fol

Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages tber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige

15 - Satzkosten Kosten fiir die Anfertigung be-
stellter Druckstdcke, Matern und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber
2u tragen.

16 - Auflagenminderung Aus einer Auflagenminde-
rung kann kein Anspruch auf Preisminderung her-
geleitet werden

17 - Werbeagenturen  Werbeagenturen  sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten und Abrech-
nungen iiber den Werbungstreibenden an die

insbesondere auch das volle Anzewgenentgelt fiir
eine evtl. zu verdffentlichende Gegendarstellung
vullumfanghch U erstatten.

des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages

Mehr Informationen im Internet

www.trendset.de

12 - Pr Probeabziige werden nur auf
ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber

Bestell-Hotline

Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewdhrte Vermittlungsprovision errechnet sich
aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt,
Boni und Mangelnachlass. Sie wird nur an vom Ver-
lag anerkannte Werbeagenturen vergiitet unter

der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar
von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaf-
fung der Druckunterlagen obliegt und eine Ge-
werbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem
Verlag steht es frei, Auftrage von Werbeagenturen
abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsméBigen
Austibung der Agenturtétigkeit besteht. Die Wer-
beagentur darf die Vermittlerprovision weder ganz
noch anteilig an ihre Auftraggeber weitergeben.
Anzeigen durch Werbeagenturen werden in deren
Namen und auf deren Rechnung erteilt.

18 - Spei ung von Druck-
unterlagen werden nur auf besondere Anforde-
rung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrags.

19 - Erfiillungsort/Gerichtsstand  Erfiillungsort
ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen
Rechts oder bei Offentlichrechtlichen Sonderver-
magen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Sollten einzelne Punkte dieser Bedin-
gungen oder des Vertrages zwischen dem Verlag
und dem Auftraggeber rechtsunwirksam sein oder
werden, so bleiben der Vertrag bzw. die Gbrigen
Bestimmungen bestehen. Die Parteien verpflich-
ten sich schon jetzt, die unwirksame Bestimmung
durch eine solche Vereinbarung zu ersetzen, die
dem wirtschaftlich Gewollten der unwirksamen
Bestimmung maglichst nahe kommt.

Verlag

INCREON GmbH

Agentur fiir Namensfindung, Erscheinungs-
bild, Marketingkommunikation und Verlag fiir
Informationsmedien, Kundenzeitschriften,
Online-Plattformen

Max-Hueber-StraBe 8

85737 Ismaning - Miinchen | Deutschland
Tel +49 - (0189 - 962286-0

Fax ~ +49-(0)89 - 962286-76

Mail  team@increon.com
Web  www.increon.com
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